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T ahi t ian  Noni  anuncia cr es ciment o de 1 5 %  no 
pr imeir o s emes t r e 

Volume de negÃ³ cios  no perÃodo girou em torno de US $ 11,8 
milhÃµes   

S Ã£o Paulo, 1 de agos to de 2005 -  A T ahitian Noni 
I nternational-Bras il,  empresa de venda direta responsÃ¡vel pela 
impor taÃ§Ã£o e comercializaÃ§Ã£o do suco T ahitian Noni, teve 
um crescimento de 15%  no pr imeiro semes tre de 2005, em 
comparaÃ§Ã£o ao Ãº ltimo semes tre de 2004. O volume de 
negÃ³ cios  girou em torno de US $ 11,8 milhÃµes  de janeiro a 
junho passado contra US $ 10,2 milhÃµes  no perÃodo de j ulho a 
dezembro de 2004. O diretor -geral da empresa, Gilber to Guitti,  
atr ibui o crescimento ao programa de treinamento e supor te 
aos  dis tr ibuidores , implantado em agos to de 2004, denominado 
Caminho ao S ucesso. â•œOs  treinamentos  semanais  e mensais  
em inÃº meras  cidades  bras ileiras  vÃª m gerando resultados  
pos itivos  mÃª s  a mÃª s . I nformaÃ§Ã£o, or ientaÃ§Ã£o e reconhecimento fazem toda a diferenÃ§a nes se tipo de 
negÃ³ cioâ•• , avalia o executivo.  

A T ahitian Noni I nternational atua em 72 paÃses  e sua sede fica em Provo, nos  Es tados  Unidos . A multinacional 
Ã©  lÃder  em produtos  de Noni,  com 95%  do mercado. S eu pr incipal produto Ã©  o S uco T ahitian Noni, feito 
com o extrato do Noni, um fruto tropical, natural da PolinÃ© s ia Francesa. No Bras il,  o produto comeÃ§ou a ser  
comercializado em novembro de 2003. Em pouco tempo, o paÃs  alcanÃ§ou a lideranÃ§a na AmÃ© r ica Latina. 
Em j unho, as  vendas  somaram US $ 1,85 milhÃ£o. S Ã£o Paulo, Rio de Janeiro, GoiÃ¡s , Dis tr ito Federal e Minas  
Gerais  sÃ£o os  Es tados  com maior  volume de negÃ³ cios . JÃ¡ sÃ£o 18 mil dis tr ibuidores  cadas trados  ativos  
contra 16 mil no final do ano pas sado.  

O â•œper fil empreendedorâ••  Ã©  o pr incipal requis ito para os  dis tr ibuidores  da T ahitian Noni terem sucesso 
no negÃ³ cio, de acordo com o diretor  geral Gilber to Guitti.  Es timativas  da empresa indicam que se o 
dis tr ibuidor  se dedicar  duas  horas  por  dia ao negÃ³ cio, apÃ³ s  um perÃodo de trÃª s  meses  obterÃ¡ um ganho 
mensal em torno de R$ 1 mil. Os  dis tr ibuidores  com maior  exper iÃª ncia e dedicaÃ§Ã£o chegam a receber  mais  
R$ 10 mil mensais . A remuneraÃ§Ã£o Ã©  feita por  um s is tema de bonificaÃ§Ã£o, atravÃ© s  do exclus ivo 
marketing de acesso. De cada dÃ³ lar  comercializado, 53%  retornam ao dis tr ibuidor  em forma de 
bonificaÃ§Ã£o.  

A T ahitian Noni I nternational-Bras il Ã©  fi l iada Ã  ABEVD (As sociaÃ§Ã£o Bras ileira de Empresas  de Vendas  
Diretas), e tem escr itÃ³ r ios  em S Ã£o Paulo e Rio de Janeiro. I nformaÃ§Ãµes  gerais  podem ser  obtidas  no s ite 
www.tahitiannoni.com.br  ou pelo Call Center :  0800-701-5694. 
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